\Y/Ia] Y AKADEMIE FUR
= ONLINE MARKETING

1-Tages-Seminar:

Programmatic Advertising — effiziente und
individualisierte Online-Werbung on
point!

Erfahren Sie an nur einem Tag, mit welchen Methoden und
Technologien Sie eigene Programmatic Advertising-Kampagnen
umsetzen und eine erfolgreiche Programmatic-Strategie entwickeln
kdnnen.

www.eMBIS.de


http://www.embis.de/

Seminarbeschreibung

Programmatic Advertising ist eine softwarebasierte Methode, Onlinewerbung vollautomatisiert tber
spezialisierte Plattformen in Echtzeit-Auktionen auszuspielen und zu buchen. Diese Disziplin des
Digital Marketing nimmt im Zuge der Digitalisierung stetig an Relevanz und Bedeutsamkeit zu. Der
Erfolg von Programmatic Advertising basiert auf einem préazisen Controlling und minimierten
Streuverlusten. Durch die zielgruppengenaue Ausspielung von Werbung durch die Verwendung
von Nutzerdaten lassen sich Programmatic--Kampagnen mit hoher Effizienz steuern.

Doch wie genau verandern diese vollautomatisierten Ablaufe die Planungs- und Einkaufprozesse
von Werbeflachen im Marketing? Welche Chancen & Risiken flihrt Programmatic Advertising mit
sich? Wie werden diese Display-Kampagnen geplant, angelegt und umgesetzt? Was sind die
Erfolgsfaktoren? Und wie kann der Erfolg gemessen und Uberprift werden? Mit welchen Tools
lasst sich die Qualitatssicherung gewahrleisten? In diesem Tagesseminar behandeln wir intensiv
alle wichtigen Fragestellungen um dieses Thema, und machen Sie zu einem Insider in der Welt
des Programmatic Advertising.

Seminarziele

= Sie verstehen die Prinzipien und Ablaufe von Programmatic Advertising.

= Sie lernen die wichtigsten Methoden und Technologien kennen, um eigene Programmatic
Advertising-Kampagnen umzusetzen.

= Sie erfahren, wie sich eine erfolgreiche Programmatic-Strategie entwickeln lasst.

= Sie wissen, mit welchen Targetingmdglichkeiten Sie Online-Werbung exakt auf die Bedurfnisse
Ihrer Zielgruppe anpassen kénnen.

= Sie kennen die Herausforderungen und Probleme, mit denen Sie im Programmatic Advertising-
Markt konfrontiert werden.

= Sie lernen strategische und technologische Losungsansétze zur praktischen Umsetzung
kennen.



Seminarinhalte — Agenda

Grundlagen und Einstieg

= Definition: Was ist Programmatic Advertising?

= Exkurs: Status quo und aktuelle Entwicklung

=  Grenzen herkdmmlicher Kommunikationsstrategien

= Akteure im Uberblick

= Vorstellung der Plattformen (Demand-Side (DSP), Supply-Side (SSP), Data Management
(DMP), Ad Server)

= Welchen Mehrwert bietet Programmatic Advertising?

= Pros und Cons fur Agency/Advertiser/Publisher bei Programmatic Advertising

= Strategische und technologische Lésungsansatze

» Programmatic Advertising vs. Real-Time-Advertising vs. Real-Time-Bidding

= Erfolgsfaktoren

Programmatic Advertising und Dynamic Ads
» Programmatic Grundlagen

= First Party-Data

= Second Party-Data

» Third Party-Data

» Viewability

» Brand Safety

= Dynamic Ads & Pricing

Steuerung und Implementierung

= Datenquellen und Beteiligte

= Data Driven Marketing

»  Marketing-Automation

= Targetingmoglichkeiten

» Anzeigenkauf: In-house vs. Outsourcing
= Erfolgsmessung & Erfolgskontrolle

Aktuelle Herausforderungen
» EU-Datenschutz-Grundverordnung (DSGVO)
= E-Privacy

Ausblick
= Auswirkung auf herkdbmmliche Kanéle (Outdoor, Radio und TV)
= Programmatic crossmedial



Trainer

Saban Denis Dasgin Der Digital Native Saban Denis Dasgin ist Griinder der Google-
zertifizierten Online-Marketing-Agentur TRENDOMEDIA. Seine
langjahrige Erfahrung und sein fundiertes Know-how im Bereich Online
Marketing, Social Media, SEO, Programmatic und Affiliate

Marketing weil3 er stets mit aktuellen Beispielen aus der Praxis
aufzulockern. Als aktiver Online Marketer und Gewinner des
Start2Grow-Preises weil3 er genau, wie Online-Marketing-Kampagnen
und Affiliate-Netzwerke ,ticken®.

Teillnehmer

Unser Seminar richtet sich an Mitarbeiter aus Unternehmen und Agenturen, fir die Online
Marketing ein fester Bestandteil ihrer taglichen Arbeit ist. Das Seminar richtet sich aber auch an
Geschéftsfuhrer, Einzelunternehmer und Entscheider, die sich einen fundierten Uberblick Gber das
Thema Programmatic Advertising verschaffen méchten.

Spezielle Voraussetzungen oder technisches Know-how der Teilnehmer werden nicht
benotigt.

Unsere Zielgruppe im Uberblick:

Marketingverantwortliche, Mitarbeiter aus Werbung und Vertrieb, Online Marketing Manager, SEA
Manager, Website- und E-Commerce-Manager, Geschaftsfihrer, Entscheider, Projektleiter und
Agenturen



Kosten

= 2

Prasenzseminar Online-Seminar
: . pro Teilnehmer 680,- € pro Teilnehmer 580,- €
UEHDEE Ry zzgl. MwSt. zzgl. MwSt.*
Im Preis inbegriffen sind ein entfallt
Verpflegung Mittagessen, diverse Snacks

und Erfrischungsgetréanke.

Kosten fur Anreise und entfallt
Ubernachtung sind bei Bedarf

selbst zu entrichten und nicht im
Seminarpreis enthalten.

Reisekosten

Termine, Orte und Zeiten

Aktuelle Prasenz-Termine finden Sie hier:
https://www.embis.de/seminare/programmatic-advertising.html#termine

Aktuelle Online-Termine finden Sie hier:
https://www.embis.de/seminare/programmatic-advertising.html#online-termine

Anmeldung

Das Anmeldeformular finden Sie auf unserer Webseite unter:
https://www.embis.de/seminare/programmatic-advertising.html#anmeldung

Fur den optimalen Lernerfolg ist die Teilnehmerzahl auf 12 begrenzt.

Alle Teilnehmer erhalten ein persodnliches Teilnehmerzertifikat der eMBIS Akademie fur Online
Marketing, in dem Inhalte, Ort und Datum des Seminars dokumentiert sind. Das Zertifikat wird vom
jeweiligen Trainer unterschrieben.
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